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警告烟草的危害警告烟草的危害警告烟草的危害警告烟草的危害 
 

世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六大措施大措施大措施大措施之一之一之一之一 
 

 

烟草是致命的成瘾性产品。公众对烟草极度的成瘾性和各种健康危害还不够了解或明白。 

 

世界卫生组织世界卫生组织世界卫生组织世界卫生组织《《《《烟草控制框架公约烟草控制框架公约烟草控制框架公约烟草控制框架公约》（《》（《》（《》（《公约公约公约公约》）》）》）》） 

《公约》第 11条要求各缔约方使用大而明确的健康警告，占据主要可见部分的 50%。该

条还要求各缔约方执行有效措施，以确保烟草制品包装和标签不得以任何虚假、误导、欺

骗或可能对其特性、健康影响、危害或释放物产生错误印象的手段推销一种烟草产品。其

中包括“淡味”、“低焦油”和“超淡味”等词语。 

关键信息关键信息关键信息关键信息：：：： 

• 烟草具有烟草具有烟草具有烟草具有致命致命致命致命性性性性和成瘾和成瘾和成瘾和成瘾性性性性。。。。 

• 为了确保公众对烟草的危害有充分了解为了确保公众对烟草的危害有充分了解为了确保公众对烟草的危害有充分了解为了确保公众对烟草的危害有充分了解，，，，并反击烟草行业描绘的烟并反击烟草行业描绘的烟并反击烟草行业描绘的烟并反击烟草行业描绘的烟草草草草的诱惑形象的诱惑形象的诱惑形象的诱惑形象，，，，非非非非

常有必要常有必要常有必要常有必要：：：： 

• 在所有烟草制品包装上印刷健康警告在所有烟草制品包装上印刷健康警告在所有烟草制品包装上印刷健康警告在所有烟草制品包装上印刷健康警告。。。。烟草包装警告应清楚明确烟草包装警告应清楚明确烟草包装警告应清楚明确烟草包装警告应清楚明确，，，，包括烟草危害包括烟草危害包括烟草危害包括烟草危害

的图画照片的图画照片的图画照片的图画照片，，，，并并并并占据所有外部产品包装表面的至少一半占据所有外部产品包装表面的至少一半占据所有外部产品包装表面的至少一半占据所有外部产品包装表面的至少一半。。。。   

• 发起烟草控制媒体宣传和其发起烟草控制媒体宣传和其发起烟草控制媒体宣传和其发起烟草控制媒体宣传和其它它它它反击烟草广告的活动反击烟草广告的活动反击烟草广告的活动反击烟草广告的活动。。。。媒体宣传媒体宣传媒体宣传媒体宣传必须有力必须有力必须有力必须有力，，，，持续持续持续持续较较较较

长时间长时间长时间长时间，，，，并且有效地反击烟草行业的营销和促销策略并且有效地反击烟草行业的营销和促销策略并且有效地反击烟草行业的营销和促销策略并且有效地反击烟草行业的营销和促销策略。。。。   

• ““““淡味淡味淡味淡味””””和和和和““““低焦油低焦油低焦油低焦油””””等是误导性和欺骗性的词语等是误导性和欺骗性的词语等是误导性和欺骗性的词语等是误导性和欺骗性的词语。。。。这样的产品并不降低风险这样的产品并不降低风险这样的产品并不降低风险这样的产品并不降低风险。。。。 
 

支持支持支持支持警告吸烟危害警告吸烟危害警告吸烟危害警告吸烟危害的理由的理由的理由的理由 

• 健康警告鼓励烟草使用者戒烟健康警告鼓励烟草使用者戒烟健康警告鼓励烟草使用者戒烟健康警告鼓励烟草使用者戒烟，，，，鼓励青少年不要吸烟鼓励青少年不要吸烟鼓励青少年不要吸烟鼓励青少年不要吸烟。。。。巴西采用新的图片式警告后，
73%的吸烟者表示赞同，54%改变了对吸烟健康后果的看法，67%表示新的警告让他们想戒烟
1。 

• 烟草制品上的健康警告保证可以到达所有的烟草使用者烟草制品上的健康警告保证可以到达所有的烟草使用者烟草制品上的健康警告保证可以到达所有的烟草使用者烟草制品上的健康警告保证可以到达所有的烟草使用者。。。。每天吸一包的吸烟者每年可能接触警告 7,000次以上2。 

• 执行执行执行执行在烟草包装上印在烟草包装上印在烟草包装上印在烟草包装上印刷刷刷刷健康警告的政策健康警告的政策健康警告的政策健康警告的政策，，，，政府不用承担成本政府不用承担成本政府不用承担成本政府不用承担成本

3
。。。。图画式警告受到绝大多数公众的支持4。  

• 烟草控制烟草控制烟草控制烟草控制的的的的媒体宣传降低烟草使用媒体宣传降低烟草使用媒体宣传降低烟草使用媒体宣传降低烟草使用。。。。使用形象的、密集有力的媒体宣传教育公众，降

低烟草使用，增加戒烟次数和成功率
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 “每个人都应了解烟草消费和接触烟草烟雾造成的健康后果、成瘾性和致命威胁。” 
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