
 

www.tobaccofreecenter.org 

www.who.int/tobacco    

禁止广告禁止广告禁止广告禁止广告、、、、促销和赞助促销和赞助促销和赞助促销和赞助 
 

世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六世界卫生组织低投入高效益降低烟草致命危害的六大措施大措施大措施大措施之一之一之一之一 
 
 

 

 

烟草行业设计的广告宣传表现青少年快乐地吸烟、享受生活，以便能够吸引新的、年轻的

烟草消费者上钩，一辈子上瘾

1
。  

 

 

世界卫生组织世界卫生组织世界卫生组织世界卫生组织《《《《烟草控制框架公约烟草控制框架公约烟草控制框架公约烟草控制框架公约》（《》（《》（《》（《公约公约公约公约》）》）》）》） 
 

《公约》第 13条要求在缔约国批准《公约》后 5年内，全面禁止烟草广告、促销和赞

助。每一缔约方必须禁止源自本国领土的跨国广告、促销和赞助。 
 

关键信息关键信息关键信息关键信息：：：： 

• 烟草营销和促销诱使青少年使用烟草烟草营销和促销诱使青少年使用烟草烟草营销和促销诱使青少年使用烟草烟草营销和促销诱使青少年使用烟草，，，，鼓励吸烟者吸更多鼓励吸烟者吸更多鼓励吸烟者吸更多鼓励吸烟者吸更多，，，，瓦解瓦解瓦解瓦解他们戒烟的动力他们戒烟的动力他们戒烟的动力他们戒烟的动力。。。。 

• 烟烟烟烟草营销和促销增加烟草消费和销售草营销和促销增加烟草消费和销售草营销和促销增加烟草消费和销售草营销和促销增加烟草消费和销售。。。。 

• 施行施行施行施行全面的广告和促销禁令减少烟草使用全面的广告和促销禁令减少烟草使用全面的广告和促销禁令减少烟草使用全面的广告和促销禁令减少烟草使用。。。。 

• 自愿的规定由于烟草行业常常不遵守自愿的规定由于烟草行业常常不遵守自愿的规定由于烟草行业常常不遵守自愿的规定由于烟草行业常常不遵守，，，，所以所以所以所以无效无效无效无效。。。。 
 
支持禁止广告支持禁止广告支持禁止广告支持禁止广告、、、、促销和赞助的理由促销和赞助的理由促销和赞助的理由促销和赞助的理由 

• 营销错误地把烟草与营销错误地把烟草与营销错误地把烟草与营销错误地把烟草与令人羡慕的令人羡慕的令人羡慕的令人羡慕的素质联系在一起素质联系在一起素质联系在一起素质联系在一起。。。。烟草行业使用积极主动的诱惑性广

告，利用独立、解放、性感和苗条等观念，吸引妇女和年轻女性消费者
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3,
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• 烟草广告烟草广告烟草广告烟草广告、、、、促销和赞助有效地影响青少年促销和赞助有效地影响青少年促销和赞助有效地影响青少年促销和赞助有效地影响青少年。。。。几十年来，烟草公司把青少年作为一个主

要的目标市场，研究他们的吸烟习惯，进而开发出针对他们的产品和营销宣传

5
。雷诺

烟草公司内部文件指出：“许多生产厂商‘研究’了 14-20岁人群市场，希望发现某

些品牌几乎排他性地独享市场热烈追捧的‘秘密’…在这个市场创造出‘时髦产品’

相当于挖到了聚宝盆

6
。” 

• 全面禁止广告减少烟草使用全面禁止广告减少烟草使用全面禁止广告减少烟草使用全面禁止广告减少烟草使用。。。。对比禁止烟草广告前后的国家级研究发现，烟草消费量

下降，降幅可达 16%
7, 8, 9, 10

。禁止烟草广告后，各收入阶层和教育水平的人都减少了

烟草使用

11
。 

• 部分禁止广告对烟草消费不起作用部分禁止广告对烟草消费不起作用部分禁止广告对烟草消费不起作用部分禁止广告对烟草消费不起作用

12
。。。。一项根据 102个国家数据进行的研究发现，全

面禁止广告的国家人均烟草消费降低了约 8%，没有执行全面禁止的国家则只有

1%
13
。部分禁止广告通常不包括间接的或替代性的营销方式，比如对音乐体育活动的

赞助，而这些对青少年尤其具有吸引力

14,
 
15
。  

 “烟草广告是传染病，通过广告、促销和赞助传播。” 
 

                        – 格罗•哈莱姆•布伦特兰博士，曾任世界卫生组织总干事，2001年 
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