IMPUESTOS Y PRECIOS
ASPECTOS ESENCIALES

Un método muy eficaz para reducir el consumo de tabaco consiste en aumentar el precio de los productos de tabaco mediante
incrementos impositivos.'

Los mayores precios del tabaco:?
« alientan el abandono del tabaco entre los actuales consumidores de tabaco;
 impiden el inicio entre los potenciales consumidores; y
* disminuyen la cantidad de tabaco que consumen los consumidores habituales.

El aumento de impuestos es especialmente eficaz para reducir el consumo de tabaco entre las poblaciones vulnerables, tal como los
jovenes, las mujeres embarazadas y los fumadores con bajos ingresos.>*3

El Banco Mundial recomienda adoptar las politicas impositivas de los paises que tienen politicas exhaustivas para el control del
tabaco y que han logrado disminuir el consumo de tabaco. Dichos paises tienen impuestos al tabaco de entre dos tercios y cuatro
quintos del precio minorista. Hay pocos paises de ingresos bajos y medios que logran este nivel de gravamen y la mayoria pueden
aumentar significativamente el nivel de sus impuestos.

El aumento del precio del tabaco mediante incrementos impositivos disminuird su consumo, salvara vidas y aumentara los ingresos
fiscales.

MOTIVOS PARA INCREMENTAR LOS IMPUESTOS AL TABACO

Los mayores impuestos al tabaco disminuyen el consumo. Los mayores impuestos al tabaco salvan vidas. Si los

El aumento de los impuestos al tabaco para lograr un aumentos impositivos generan un aumento del 10% en el precio
incremento del 10% en los precios del tabaco disminuira el de los cigarrillos, la cantidad mundial de fumadores disminuiria
consumo de tabaco en 4% en los paises con ingresos altos y 42 millones (38 millones de paises con ingresos bajos/medios
en aproximadamente 8% en los paises con ingresos bajos y y 4 millones de paises con ingresos altos) y se salvarian 10
medios. millones de vidas (9 millones en paises con ingresos bajos/

medios y un millon en paises con ingresos altos).® Un aumento

) . , .
Precios de los cigarrillos ajustados segun la inflacion y consumo de de 70% en el precio del tabaco podria prevenir hasta un cuarto

cigarrillos, Suddfrica, 1961-20037 de todas las muertes que el consumo de tabaco causa en todo el
mundo.®
Precio Paquetes Los mayores impuestos al tabaco ayudan a los jovenes y
1000 2000 los pobres. Los jovenes y la gente con bajos ingresos son
) mucho mas sensibles al precio de los bienes que las personas
800 1000 con ingresos altos. Los jovenes tienen menos dinero para gastar
600 | | 1200 y los mayores impuestos al tabaco hacen que los productos
de tabaco sean menos asequibles para ellos. Las personas con
400 | 800 bajos ingresos gastan un porcentaje mayor de sus ingresos en
200 400 tabaco que las personas con un nivel superior de ingresos. El
incremento de los impuestos al tabaco puede ayudar a motivar
e A a los grupos con bajos ingresos a reducir la cantidad de tabaco
CEEEEE A T R A que consumen o a dejar de consumir tabaco® y ello les permitira
Precio minorista real de los B Paquetes de reasignar su dinero y destinarlo para comida, refugio, educacion
cigarrillos (centavos/paquete cigarrillos vendidos y atencion médica.'
de 20; constante: 2000 precios) (millones)
Los mayores impuestos al tabaco aumentan los ingresos
publicos. Los aumentos impositivos benefician directamente a
los gobiernos porque recibiran mayores ingresos. Las naciones
Datos: van Walbeek, 2005 . . . .
y las entidades subnacionales que tienen un sistema fiscal
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eficaz que ha aumentado significativamente los impuestos a
los cigarrillos han gozado de importantes incrementos en los
ingresos, incluso disminuyendo el consumo de tabaco.

» En Sudafrica, los incrementos de 10% en los impuestos
al consumo de cigarrillos se han relacionado con un
incremento aproximado del 6% en los ingresos por
impuestos al consumo de cigarrillos. Entre 1994 y 2001,
los ingresos por impuestos al consumo se incrementaron a
mas del doble como resultado del incremento impositivo
en Sudafrica.’

 En Tailandia, los incrementos impositivos entre 1994 y 2007
aumentaron los impuestos al consumo de cigarrillos de 60%
a 80% del precio mayorista, incrementando asi los ingresos
fiscales de 20,002 millones de THB en 1994 a 41,528
millones de THB en 2007, ello a pesar de disminuir
el consumo.'?

Tasa de impuesto al consumo, ingresos, ventas y prevalencia del
consumo de tabaco en Tailandia'’

Millén Porcentaje
45000 — 100
40000 + 90
35000 T 80
30000 | T gg
25000 | T 50
20000 L
15000 - - 13
10000 ot ° 1 20

500 10
0 —t—t——t+—+—t+—+—t 0
— Nl N T N O > 0 N O — a1l n T v O
DD DD DD DD 2
[= 2NN = W) Wi e) NiEe N e e e e NNl e = =l e R e i
~~~~~~~~~ [ I e B o I o BN o\ BN o~ B o\ |

® Tasa del impuesto al consumo de cigarrillos

M Ingreso anual por el impuesto al consumo de cigarrillos (millones de baht)
® Prevalencia del consumo de tabaco

A Total de ventas (millones de paquetes)

Datos: Vathesatogkit, 2008

* En el sudeste de Asia, un estudio indicd que un incremento
del 5% en el precio real de los cigarrillos, a través del
incremento de los impuestos, generaria ingresos extra
sustanciales para la region. Para el 2010, dicho impuesto
generaria USD $8,300 millones extra en Indonesia, USD
$4,750 millones extra en Tailandia, USD $994 millones extra
en Bangladesh, USD $725 millones extra en Sri Lanka, y
USD $440 millones extra en Nepal, en comparacion con los
ingresos del 2000.%"

CONVENIO MARCO PARA EL CONTROL DEL TABACO (CMCT)
DE LA OMS

El Articulo 6 del CMCT recomienda que las partes consideren
las politicas impositivas y las politicas de precios como parte

de su politica de salud nacional. La OMS recomienda que los
gobiernos incrementen los impuestos al tabaco para reducir

el consumo de tabaco. Todos los productos de tabaco deben

ser gravados a tasas similares para evitar la sustitucion de
productos debido a las diferencias de precios y se deben ajustar
en forma periddica segun la inflacion.

COMPONENTES CLAVE DE LOS INCREMENTOS IMPOSITIVOS

* Incrementar los impuestos al tabaco segiin los estindares
internacionales. Todos los paises deben alcanzar tasas
impositivas de entre dos tercios y cuatro quintos como
minimo del precio minorista de los productos de tabaco.

Gravar todos los productos de tabaco por igual. Todos los
productos se deben gravar a tasas equivalentes para evitar
que los consumidores de tabaco cambien a otras marcas y
tipos de tabaco debido a las diferencias de precio.

Garantizar que los impuestos al tabaco se trasladen al
consumidor a través de precios mas caros.

Vincular el impuesto al tabaco con la tasa de inflacion
y la capacidad de compra de los consumidores. Ajustar
los impuestos para que el precio minorista de los productos
de tabaco se incremente en al menos la suma de la tasa de
inflacion y el crecimiento del PBI per capita.

Asignar los ingresos fiscales provenientes del tabaco al
control del tabaco u otros programas sanitarios. Los
paises con ingresos altos han descubierto que el publico
apoya mas intensamente los incrementos de impuestos al
tabaco cuando los ingresos fiscales se destinan directamente
a la prevencion del tabaco u otros programas sanitarios.
Asimismo, mediante los programas que previenen el inicio
juvenil en el consumo de tabaco y ayudan a la gente a dejar
de fumar, los paises pueden reducir atin mas el consumo de
tabaco y salvar vidas.

MENSAJES CLAVE

 El incremento de los impuestos al tabaco es la tinica forma
mas eficaz de reducir el consumo de tabaco y salvar vidas.

* Los mayores impuestos al tabaco apuntan a nuestras
poblaciones mas vulnerables e impiden que los jovenes
comiencen a fumar y ayudan a las poblaciones con bajos
ingresos a dejar de fumar.

* Los mayores impuestos al tabaco incrementan los ingresos
publicos, incluso con un menor consumo.

* Los mayores ingresos provenientes de los impuestos al
tabaco pueden generar fondos para que los gobiernos lleven
a cabo otras iniciativas de control del tabaco, reduciendo
atn mas el consumo de tabaco y salvando vidas.
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